بهترین راه های افزایش فالوور در اینستاگرام
 بدون خطر مسدودی!
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جذب فالوور در اینستاگرام، دغدغه‌ هر کسی است که می‌خواهد از پیجش به درآمد برسد. قدیم‌ترها بعضی از افراد با خرید فالوور فیک ‌سعی داشتند هر چه زودتر به این هدف برسند تا شاید بتوانند محصولات بیشتری بفروشند و درآمدشان افزایش پیدا کند؛ غافل از اینکه  این فالوورهایی که خریده‌اند نه مخاطب هدف آن‌ها محسوب می‌شوند و نه اصلا واقعی‌اند! دقیقا فاجعه از همین جا شروع می‌شد.
فکرش را بکنید! کلی هزینه برای افزایش تعداد فالورهای فیکی که نه‌تنها سودی نداشتند، بلکه باعث نابودی کسب‌وکار هم می‌شدند. اما راه چاره چیست؟!
در این مقاله، ما به شما خواهیم گفت که چطور می‌توانید با روش‌هایی واقعی به فالوورهای بیشتری برسید. 
با افزایش فالوور پیجتان تنها اندازه ی خواندن این مقاله فاصله دارید
روش اول : 
روش‌های ارگانیک و رایگان:
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افزایش فالوور از طریق محتوا و تعامل با کاربر
این روش بر خلاف، روش تبلیغاتی، هزینۀ زیادی برای‌تان ندارد. در ضمن، اگر در انجام این روش‌ها ثابت‌قدم باشید، نتایج فوق‌العاده‌ای نصیب پیجتان می‌شود 
برای فعالیت خود، یک برنامه محتوایی مشخص کنید
چند روز پیش به یک سالن زیبایی مراجعه کردم. موقع خروج، یک کارت ویزیت به من دادند. در مسیر خانه، سری به صفحه اینستاگرام سالن که آدرسش روی کارت نوشته شده بود، زدم؛ اما چیزی جز تصاویری از سر و کله مشتریان ندیدم. 
تمامی محتوای پیج اینستاگرام آن‌ها مربوط به تصویر مشتریانی بود که به آرایشگاه مراجعه کرده بودند. این تصاویر مهارت مجموعه را نشان می‌داد؛ اما آیا به تنهایی دلیلی برای دنبال کردن آن توسط مشتری است؟
الان دیگر مثل چند سال پیش نیست، که با یک عکس خوش آب و رنگ، فالوور جذب کنید. بلکه علاوه بر آن، باید کپشن مناسب و جذابی هم داشته باشید. 
مثلا در همین پیج آرایشگاهی علاوه بر نمونه کارهای‌تان، این محتوا برای‌تان فالوور می‌آورد:
روش‌های نگهداری از مو، جلوگیری از ریزش - بهبود بیماری های پوست و مو - انتخاب استایل مناسب برای هر شخص و...

پروفایل خود را بهینه سازی کنید
صفحه پروفایل شما اولین چیزی است که مخاطب قبل از فالو کردن از شما می‌بیند. و با همین صفحه تصمیم می‌گیرد که آیا شما را دنبال کند یا نکند. مثلا فرض کنید مخاطب با صفحه پروفایل شما با این مشخصات روبرو می‌شود: اول که به جای عکس از خودتان، تصویر یک دسته گل نرگس می‌بیند؛ سپس اسم‌تان که نوشته‌اید: اکبر آقا.. بیوی آن هم که این است: سلطان غم مادر! 
شما برای سرگرمی پیج نزده‌اید، هدفتان پول درآوردن و کسب اعتبار از اینستاگرام بوده است. پس باید در قدم اول یک پروفایل حرفه‌ای داشته باشید. پروفایلی که مخاطب در همان 3 ثانیه اول متوجه کسب و کار و هدف‌تان شود. مخاطب با دیدن صفحه شما این سؤالات برایش پیش می‌آید که: اصلا چرا من باید پیج شما را دنبال کنم؟ دنبال کردن آن چه فایده‌ای برایم دارد؟
پروفایل شما باید در همان لحظه‌های اول، جواب این سؤالات را به مخاطب بدهد؛ وگرنه احتمالا شما را دنبال نمی‌کند. 
اینکه در بیوی نوشته باشید ما یک سالن زیبایی حرفه‌ای با فلان مدرک خارجی x، با 20 نفر پرسنل و چند سال سابقه هستیم، اصلا کافی نیست. در مقابل، به او بگویید، که قرار است در این پیج با انواع مدل مو، روش‌های مراقبت از مو، مناسب‌ترین استایل و رنگ مو برای شما آشنا شوید. 
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نمونه ای از پروفایل کامل 





[image: ]بیوی پیج خود را برای دسترسی افراد بهینه کنید
بیوی اینستاگرام شما به فالوورهای بالقوه می‌گوید که شما چه کسی هستید ، کسب‌وکار شما در چه حوزه‌ای است و امیدوارید مردم پس از بازدید از پروفایل شما چه اقدامی انجام دهند؛ بنابراین از همه ی آن 150 کاراکتر برای توضیحات نهایت استفاده را ببرید.
بیو اینستاگرام شما باید شامل موارد زیر باشد:
· ارزشی که ایجاد می‌کنید؛
· توضیح واضحی از کار یا بیزینسی که انجام می‌دهید؛
·  ویژگی‌های خاص برند
·   اقدام به عمل (خرید، اطلاعات بیشتر، تماس با ما و غیره)
·  قراردادن لینک‌های مهم (لینک شبکه‌های اجتماعی دیگر مثل واتساپ یا لینک وب‌سایت شما)
توجه: به‌جای اینکه فقط اعتبار، شعار یا ارزش پیشنهادی خود را در بیو اینستاگرام خود قرار دهید، به دنبال‌کنندگان بالقوه تصویر واضحی از آنچه در صورت فالو کردن شما می‌توانند انتظار داشته باشند، ارائه دهید. در واقع، باید به افراد دلیلی بدهید که شما را دنبال کنند؛ مثل: «آموزش سریع نکات بازاریابی»
حتما می‌دانید که در بیوی اینستاگرام تنها می‌توانید یک لینک داشته باشید که قابل کلیک است؛ پس از آن باید عاقلانه استفاده کنید. برخی از کسب‌وکارها یک لینک استاندارد به وب‌سایت خود دارند، درحالی‌که برخی دیگر به‌طور مرتب آن را تغییر می‌دهند تا بتوانند از بقیه لینک‌هایشان نیز استفاده کنند.
 اگر می‌خواهید این کار را برای خود آسان‌تر کنید و از تمام لینک‌های خود در بیو استفاده کنید، از ابزارهای لینک در بیو مانند یک‌لینک استفاده کنید. این ابزار به شما امکان می‌دهد یک لینک را به فهرستی از لینک‌ها تبدیل کنید.
به هیچ‌عنوان از حروف انگلیسی -مانند فینگلیش finglish – در متن بیوگرافی اینستاگرام استفاده نکنید
 بهترین زمان را برای انتشار پست در اینستاگرام پیدا کنید
حقیقت این است که هیچ پاسخ واضحی  برای اینکه چه زمانی در اینستاگرام پست بگذارید تا به بیشترین تعداد افراد برسید وجود ندارد.
ابتدا از Instagram Insights استفاده کنید تا بفهمید چه زمانی مخاطبان شما آنلاین هستند. روی دکمه «Insights» از پروفایل بیزینسی اینستاگرام خود ضربه بزنید، به «Total followers» بروید؛ از آنجا، به پایین بروید تا بیشترین زمان فعالیت مخاطبان خود را ببینید.
 روش ساخت اکانت بیزینسی اینستاگرام از طریق وب 
اول وارد حساب خودتان شوید. در قسمت بالای صفحه، روی تصویر پروفایل کلیک کنید و از منوی بازشده، روی گزینهی settings کلیک کنید.

[image: ]در قسمت Settings، روی گزینهی Switch to professional account کلیک کنید. از بین گزینه‌های Creator و business یکی را انتخاب کنید و بقیهی مراحل را انجام دهید. انتخاب نوع صفحه ی بیزینسی و واردکردن اطلاعات تماس مثل روش ساختن بیزینس اکانت اینستاگرام در اپلیکیشن انجام می‌شود.
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توجه : این نکته را هم باید در نظر داشته باشید که محتوای شما چه زمانی بیشترین بازخورد را دارد. به‌عنوان مثال، یک ویدیوی دستور پخت غذا به‌صورت گام‌به‌گام، ممکن است در خارج از ساعت‌های کاری بهتر عمل کند؛ زیرا افراد تمایل بیشتری به آشپزی دارند. از طرف دیگر، یک پست کافی‌شاپ ممکن است حوالی ساعت 2 بعدازظهر به‌خوبی دیده شود. وقتی مردم دچار رکود بعدازظهر می‌شوند.
طبق تحقیقات به‌عمل‌آمده، بهترین زمان برای ارسال پست در اینستاگرام بین ساعت 8 صبح تا 12 ظهر و ساعت 4 تا 5 بعدازظهر در روزهای هفته است.
توصیه می‌کنیم برای اینکه زمان مناسب برای جذب فالوورهای بیشتر را پیدا کنید،،  چند وقت زمان‌های مختلف را امتحان کرده و نتایج را اندازه‌گیری کنید. اینطوری بعد از مدتی بهترین زمان پست‌گذاری را برای بیزینس خود پیدا می‌کنید.
به‌طور مداوم پست بگذارید
فراموش نکنید که ثبات، یک عنصر کلیدی برای جذب فالوور در اینستاگرام است. اگر پست‌های شما با استفاده از یک تقویم محتوایی به‌صورت منظم و هدفمند منتشر شوند، علاوه بر اینکه باعث ایجاد تعامل بهتر با مخاطبان می‌شود، الگوریتم اینستاگرام هم پست‌های شما را نزدیک به بالای فید فالوورهایتان نشان می‌دهد.
مطالعه‌ای در سال ۲۰۲۱ روی ۱۴ صنعت نشان می‌دهد که کسب‌وکارها به‌طور میانگین در هفته، چهار پست اینستاگرامی را به اشتراک می‌گذارند. توصیه ما به شما این است که تا جای ممکن حداقل یک‌ بار در روز پست بگذارید؛ البته مطمئن شوید که در این روند کیفیت را فدای کمیت نمی‌کنید. روی ایجاد محتوایی تمرکز کنید که هم‌راستای خواسته و نیاز مخاطب شما باشد. طبق تحقیقات پروفایل‌هایی که روزانه پست می‌کنند، چهار برابر بیشتر از آن‌هایی که کمتر پست می‌گذارند، فالوورهای اینستاگرام را جذب می‌کنند.


با طرز کار اکسپلور آشنایی پیدا کنید
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اکسپلور بهترین راه جذب فالوور است.
در اهمیت اکسپلور همین بس که وقتی پست شما این قابلیت را داشته باشد که به اکسپلور راه پیدا کند، علاوه بر آنکه میلیون‌ها نفر آن را می‌بینند، ممکن است توسط هزاران نفر هم فالو شوید.
اگر محتوای جذابی تولید کنید که افراد بیشتری با آن درگیر شوند و واکنش مثبتی نسبت به آن داشته باشند، احتمال اینکه پست شما به اکسپلور راه پیدا کند زیاد است. 
برای بیشتر دیده شدن در اکسپلور، موقع تولید محتوا این موارد را رعایت کنید:
· از کاور جذاب برای ویدیوها و همین طور عکس‌های باکیفیت و توجه برانگیز برای پست‌ها استفاده کنید.
· موضوعاتی را به چالش بکشید که دغدغه ی بسیاری از مخاطبانتان باشد و برایشان مفید و آموزنده است.
· پست‌های سرگرم‌کننده تولید کنید. (مثل میم‌ها که در ادامه توضیح می‌دهیم.) 
محتواهایی با قابلیت اشتراک‌گذاری بالا ایجاد کنید
وقتی پای جذب فالوور در اینستاگرام در میان باشد، تولید محتوایی که قابلیت اشتراک‌گذاری بالا دارد، به این روند سرعت می‌بخشد. از دیگر راه‌های جذب فالوور در اینستاگرام، تولید محتواهایی است که آدم‌ها آن‌ها را دوست دارند و با دوستان، همکاران یا اعضای خانواده‌شان به‌اشتراک می‌گذارند.
محتواهایی مثل میم‌های متداول، نقل‌قول‌های الهام‌بخش و پست‌هایی که به‌صورت حرفه‌ای آموزش می‌دهند، همگی قالب‌هایی هستند که امتحان خودشان را پس داده‌اند. این پست‌ها به‌سرعت ویروسی شده و راهی اکسپلور می‌شوند. از این فرصت می‌توانید استفاده کنید تا افراد بیشتری را با خود همراه کنید.
برای ایجاد یک میم فوق‌العاده موفق، سعی کنید تعادلی بین تصاویر متداول که با آن‌ها کار می‌کنید، احساسات مخاطبان هدف و جایگاه برندتان پیدا کنید
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. Reels را در ترکیب محتوای خود بگنجانید
ریلزها از آن نوع محتواهایی هستند که به‌دلیلِ جذابیت و محبوبیتی که بین کاربران اینستاگرام دارند، به‌سرعت و به‌راحتی دست‌به‌دست می‌شوند. با این ابزار می‌توانید به مخاطبان هدف جدید دسترسی پیدا کنید و تعداد فالوورهای‌تان را از این طریق نیز بیشتر کنید..
فقط یک نکته؛ سعی کنید در ریلز، به‌جای  فروش محصولات یا محتوای صرفا آموزشی، نکات مربوط به صنعت خود را ارائه دهید و افراد را سرگرم کنید.
برای کسب بهترین نتایج:
·  از کلمات کلیدی و هشتگ‌ها در کپشن Reels خود استفاده کنید که محتوای ویدیوی شما را دقیقاً توصیف می‌کنند؛
·  از موزیک‌های پرطرفدار استفاده کنید؛
·  Reelsهای خود را کوتاه و سریع بسازید.
· محتوای اورجینال ایجاد کنید.
· برای بینندگانی که بدون صدا تماشا می‌کنند، کپشن اضافه کنید.
· هدفتان فیلم‌برداری باکیفیت بالا باشد. (به‌جای آپلود محتوا با واترمارک TikTok)
· از پشت‌صحنه ویدیو به اشتراک بگذارید.
· ترندها را در اینستاگرام و تیک‌تاک شناسایی کنید. با این کار این شانس را دارید که Reelsهای شما ویروسی شوند و در مقابل افراد جدید قرار بگیرند.
روی یک استراتژی هشتگ سرمایه‌گذاری کنید
هشتگ‌ها در جاهای مختلفی کاربرد دارند؛ اما در اینستاگرام اهمیت ویژه‌ای پیدا کرده‌اند. هشتگ‌های مناسب می‌توانند تصویر شما را در معرض دید حجم زیادی از مخاطبان هدف شما قرار دهند و به نظر نمی‌رسد کاربران اینستاگرام مانند سایر شبکه‌ها از هشتگ خسته شوند. با یافتن هشتگ‌هایی که برای مخاطبان هدف شما جذاب باشد، شروع کنید.
تعدادی هشتگ تخصصی و پرجستجو برای کسب و کار خود پیدا کنید؛ البته نه به این معنا که برای همۀ پست‌های‌تان فقط از این هشتگ‌ها استفاده کنید. استفاده از هشتگ‌های مشابه برای همۀ پست‌ها، اشتباه و اسپم است. شما باید برای هر پست از 2 یا 3 هشتگ تخصصی، به علاوه 5 یا 6 هشتگ متغیر دیگر و مرتبط با پست‌تان استفاده کنید. 
پس: 
 بهترین تعداد هشتگ برای پست، 7 یا 8 تاست و بیشتر از این ممکن است خطرناک باشد.
برای پست‌ها هشتگ‌های کاملا مشابه در نظر نگیرید.
شما می‌توانید ایده‌های هشتگ را از رقبا یا اکانت‌های مشابه تقلید کنید؛ اما در نهایت، بهتر است گروه‌هایی از هشتگ‌های خود را ایجاد کنید که به حساب خاص شما مربوط می‌شوند. 
می‌توانید از استیکرهای هشتگ استفاده کنید (که در منوی استیکرهای اینستاگرام هنگام ایجاد استوری یافت می‌شوند) یا فقط هشتگ‌ را مستقیماً در کپشن‌های خود قرار دهید. اکنون که کاربران می‌توانند هشتگ‌ها را دنبال کنند، استوری‌های شما در اینستاگرام این شانس را دارد که هم افرادی که آن هشتگ را دنبال می‌کنند و هم افرادی که تازه آن را بررسی می‌کنند، دیده شوند.
در کنار اینستاگرام، وب سایت خود را هم داشته باشید
با اینکه اینستاگرام، همین الان 24 میلیون کاربر ایرانی دارد و فضای وسیعی برای فعالیت شماست؛ اما باز هم همۀ مخاطبانی که به دنبالش هستید، آن‌جا حضور ندارند. پس چگونه باید به آن‌ها دسترسی پیدا کنیم؟
از طریق موتورهای جستجو مانند گوگل. خواه ناخواه بخشی از مخاطبان شما، به جای استفاده از اینستاگرام، چیزی که می‌خواهند را در گوگل سرچ می‌کنند تا به یک سایت برسند. پس این فرصت خوبی است که این افراد را هم جذب و به پیج اینستاگرام‌تان بکشانید. اتفاقا این افراد نسبت به بقیه، با اعتماد و اشتیاق بیشتری شما را در اینستا خواهند کرد.
اگر بزرگ‌ترین فروشگاه‌های اینترنتی را هم بشناسید، می‌بینید که ابزار اصلی آن‌ها سایت فروشگاهی‌شان است و از این طریق افراد را به پیج‌شان هدایت می‌کنند.
شاید بگویید، راه اندازی و مدیریت سایت نسبت به اینستاگرام، کار سخت و زمانبری است؛ این حرف تا دو سه سال پیش درست بود! اما الان با وجود سایت‌ساز و فروشگاه‌سازها می‌توانید در کمتر از یک ساعت سایت‌تان را راه اندازی کنید. 
اگر باورتان نمی‌شود، برای ساخت فروشگاه اینترنتی یا ساخت سایت فرصت 7 روز تست رایگان پرتال را امتحان کنید، تا ببینید به همان راحتی اینستاگرام می‌توانید سایت خود را هم داشته باشید.. 
محتوای خود را از عکس‌ها به‌سمت ویدیوی بیشتر ببرید
ویدیوها این روزها شانس بیشتری برای جذب فالوور در اینستاگرام ایجاد می‌کنند؛ به این دلیل که ویدیوها تعامل بیشتری را برمی‌انگیزد و مخاطبان از تماشای ویدیو لذت بیشتری می‌برند و آن را به اشتراک می‌گذارند؛ بنابراین از این محتوا در پیج خود بیشتر استفاده کنید و با ساخت ویدیوهای متنوع سلیقهی مخاطبان خود را بسنجید.
اگر هم می خواهید ویدیوهای شما بیشتر دیده شوند، حتما زیرنویس را به آن‌ها اضافه کنید؛ چون اکثر افراد دوست ندارند با صدای بلند مخصوصا در مکان‌های عمومی، ویدیو تماشا کنند.
محتوای تولیدشده توسط کاربر را به اشتراک بگذارید
محتوای تولید شده توسط کاربر (UGC) هر نوع محتوایی مانند ویدیوها، عکس‌ها، نظرات، صدا و موارد دیگر) است که طرفداران یا دنبال‌کنندگان شما آن را تولید می‌کنند. این یک ابزار ضروری در گنجینهی بازاریابی شما برای بالا بردن فالوور اینستاگرام است.
محتوای UGC، افرادی را نشان می‌دهد که از محصولات یا خدمات شما، در زندگی واقعی استفاده کرده‌اند و حالا، داستانی برای نقل کردن دارند. این رابطۀ ایجاد شده بین برند شما و انسان‌ها، باعث ایجاد تعامل، اعتماد و وفاداری می‌شود.
طبق تحقیقات Olapic، امروزه اگر مشتری‌‌ها قبل از خرید، عکسی از محصول را ببینند که توسط مشتری‌های قبلی به اشتراک گذاشته شده، 56 درصد بیشتر احتمال دارد که آن را بخرند.
برای مثال، Gopro  را در نظر بگیرید. محتوای پیج اینستاگرامش اکثرا از عکس‌هایی است که افراد با دوربین‌های این برند گرفته‌اند و آن را منتشر می‌کنند. 
مسابقه اجرا کنید
یکی از ترفندهای جذب فالوور اینستاگرام همین برگزاری مسابقه‌هاست. با این کار، با یک تیر چند نشان می‌زنید؛ یعنی چه؟
یعنی علاوه بر آنکه مخاطبان خود را سرگرم می‌کنید و تعامل پیج خود را بالا می‌برید، پیج‌تانرا برای الگوریتم اینستاگرام هم مطلوب جلوه می‌دهید. همین روند باعث دیده‌شدن بیشتر پیج شما می‌شود و به‌طور بالقوه، مخاطبان بیشتری را برای شما به ارمغان می‌آورد.
متداول‌ترین این مسابقه‌ها که اکثر پیج‌‌ها هم به آن روی می‌آورند، تشویق مخاطبان به تگ‌کردن دوستان و فالو کردن پیج‌شان است. اینکه اجرای مسابقه در چه حد و جوایز به چه صورت باشند  را بودجه و اهداف شما تعریف می‌کند. به همین راحتی می‌توانید تعامل با پیج خود را بالا ببرید و جذب فالوور در اینستاگرام داشته باشید.




[image: ]در کپشن دنبال‌کننده‌های بیشتری بخواهید

افزودن کپشن به پست‌ها، به تعامل بیشتر منجر می‌شود. شما می‌توانید تا 2200 کاراکتر را به کپشن اضافه کنید که شامل هشتگ و ایموجی هم می‌شود.
به یاد داشته باشید که افراد فید اینستاگرام خود را سریع اسکرول می‌کنند؛ بنابراین جلب توجه کاربر با چند کلمه اولیه بسیار مهم است. اینستاگرام برای ابتدای کپشن که می‌تواند یک تیتر جذاب باشد، استفاده از 125 کاراکتر یا کمتر را توصیه می‌کند و اگر بیش از 125 کاراکتر باشد، کاربر باید برای خواندن ادامه ی آن روی «بیشتر» کلیک کند. می‌توانید هر دو شکل کوتاه و بلند کپشن را بر اساس پست خود امتحان کنید و ببینید نتایج به چه صورت است.
چیزی که مهم است و عامل جذب فالوور می‌شود، قرار دادن دعوت به عمل  (Call To Action) در کپشن است. از اینکه گاهی از مخاطبان خود بخواهید شما را دنبال کنند نترسید.
[image: ]همان طور که یوتیوبرها در پایان ویدیوهایشان از بینندگان خود می‌خواهند آن‌ها را دنبال کنند، شما هم در کپشن می‌توانید از مخاطبان بخواهید که شما را برای محتوای بیشتر دنبال کنند. گاهی اوقات ممکن است افراد واقعاً از آنچه در اینستاگرام منتشر می‌کنید، لذت ببرند؛ اما برای دنبال‌کردن شما به یک تلنگر نیاز داشته باشند.

 

با میکرو اینفلوئنسرها مشارکت کنید
اگر نمی‌خواهید برای بازاریابی برند خود، به اینفلوئنسر مشهور پول زیادی بپردازید، با میکرو اینفلوئنسرها که از چند صد تا چند هزار دنبال‌کننده دارند، همکاری کنید و کمپین‌های تاثیرگذار برگزار کنید. شما با این کار به مخاطبان بالقوه دسترسی پیدا می‌کنید.
این اینفلوئنسرهای کوچک افرادی هستند که واقعاً از برند شما حمایت می‌کنند و به آن اعتقاد دارند و به‌راحتی می‌توانند فالوورهای خود را به دنبال کردن شما هدایت کنند.
میکرو اینفلوئنسرها شاید فالوورهای کمتری نسبت به ماکرو اینفلوئنسرها داشته باشند، ولی تعامل بالایی با دنبال‌کنندگان خود دارند؛ تا جایی که توصیه‌ها و پیشنهاداتشان به‌شدت پذیرفته می‌شود. خیلی از آن‌ها در قبال اهدای کالایی از محصولات و خدماتتان، این کار را برای شما انجام می‌دهند که این یعنی شما می‌توانید با صرف کمترین هزینه، فالوور جذب کنید.
از رقبای خود یاد بگیرید
سعی کنید بیشتر برندهایی را فالو کنید که در حوزهی تخصصی شما هستند تا در اکسپلورتان از آن نوع پست‌ها بیشتر ببینید و با پیج‌های بیشتری در این زمینه آشنایی پیدا کنید. دسترسی به پیج‌های رقبا برای شما دو مزیت دارد:
· با دیدن پست‌های اکسپلور رقیبان خود، می‌توانید ایده بگیرید که چه نوع پست‌هایی تولید کنید که به اکسپلور راه یابید. در باب این موضوع به یاد سخن پیکاسو بیفتید: هنرمندان بد کپی می‌کنند، هنرمندان خوب می‌دزدند.
· مزیت دیگر، تعامل با آن پیج‌ها و حتی مخاطبانشان است. می‌توانید با لایک و کامنت با مخاطبانشان تعاملی سازنده برقرار سازید و آن‌ها را با خود همراه کنید.
با مخاطبان خود درگیر شوید
اگر واقعاً می‌خواهید فالوورهای بیشتری در اینستاگرام داشته باشید، باید طرفداران خود را در یک گفت‌وگو درگیر کنید. به خاطر داشته باشید که وقتی شخصی محتوای شما را می‌بیند، به این معنی نیست که در حال حاضر شما را دنبال می‌کند. اگر فرصتی برای تعامل با یک فالوور بالقوه دارید، باید از آن استفاده کنید. هر کامنت فرصتی برای به دست آوردن یک فالوور جدید (یا حفظ فالوور فعلی) است؛ بنابراین مطمئن شوید که به هر کامنتی که دریافت می‌کنید، پاسخ می‌دهید.
در ضمن فقط منتظر نباشید تا فالوورهای شما گفت‌وگو را شروع کنند. فرصت‌های تعامل را خودتان ایجاد کنید. از استیکرهای اینستاگرام مانند باکس سوالات و نظرسنجی در استوری اینستاگرام استفاده کنید. خلاصه اینکه سعی کنید این رابطه را حفظ کنید.
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مدیریت پاسخگویی به کامنت‌ها
کامنت یا نظرات یکی از بخش‌هایی است که ارزش بسیار زیادی برای صاحبان وب‌سایت‌ها و صفحات شبکه‌های اجتماعی مانند اینستاگرام دارد. کامنت‌ها اگر به‌شکل قدرت‌مند و خلاقانه مدیریت شوند، نتایج بسیار فوق العاده‌ای در مسیر رشدِ نرخِ جذب فالوور اینستاگرام دارند. همچنین کسب‌وکارها روز‌به‌روز تلاش می‌کنند در سایت و صفحه خود افراد بیشتری را به کامنت‌گذاری ترغیب کنند.
اما کامنت‌‌ها همان‌قدر که قدرت بسیار زیادی در جلب اعتماد مخاطب دارند، اگر از نوع منفی و تخریبی باشند، می‌توانند برای ما آثار بسیار مخربی را بر روی اعتماد مخاطبان برجا بگذارند.
موهبت کامنت ها
برخی کامنت‌ها را فقط محلی برای نظر دادن دیگران تصور می‌کنند و در همین حد از کامنت‌ها استفاده می‌کنند؛ اما کامنت‌ می‌تواند موهبت‌های بسیاری به همراه خود داشته باشد؛ در زیر چند نمونه از رایج‌ترین‌ها را می‌نویسم:
🔰 مشاوره به مشتریان
🔰 پاسخگویی به سؤالات
🔰 پاسخگویی به اعتراضات
🔰 آگاهی از دید‌گاه‌ افراد درباره خودتان
🔰 توضیحات تکمیلی و رفع ابهام
🔰 شناسایی مخاطبان و تحلیل رفتار آن‌ها
همیشه تلاش کنید به‌صورت مداوم کامنت‌های صفحه‌تان را بخوانید و حتماً در فرصت مناسب به آن‌ها پاسخ دهید.
اگر سایت و اینستاگرام توسط فرد دیگری مدیریت می‌شود، حتما روالی را طراحی کنید تا حتما کامنت‌ها توسط آن فرد بررسی گردند و پاسخ داده شوند. همچنین موارد کلیدی (مانند مواردی که درادامه مطرح خواهد شد) را با مشورت شما پاسخ دهند.
توجه داشته باشید که نباید برای پاسخگویی عجله کنید و تلاش کنید بهترین پاسخ را ارائه دهید. البته تمام سعی خود را انجام دهید که زمان پاسخگویی بیشتر از ۲۴ ساعت نشود.
استثناء
در برخی موارد ممکن است کامنت‌هایی را دریافت کنید که حاوی مطالبی اعتراضی باشند، در این موارد سرعت پاسخگویی خود را به حداکثر میزان ممکن برسانید.
زیرا ممکن است عدم پاسخگویی به‌موقع شما، موجب تأثیرپذیری سایر مخاطبان از آن کامنت اعتراضی شود و باعث تغییر دیدگاه آن‌ها شود.
پاسخگویی به کامنت‌های اعتراضی و اسپم
معمولاً تعدادی از کامنت‌های شما دارای محتوای اعتراضی یا توهین‌آمیز است. سؤالی که در اینجا پیش می‌آید این است که نحوه مدیریت این کامنت‌ها به چه شکل است.
اگر کامنت‌ها دارای محتوای رکیک، غیراخلاقی و توهین‌آمیز بودند، با سرعت هرچه بیشتر آن‌ها را حذف کنید.
نوع دیگری از کامنت‌ها هستند که غیراخلاقی نیستند؛ اما با پوشش انتقاد و به‌قصد آسیب زدن نوشته می‌شوند. این کامنت‌ها را به‌هیچ‌عنوان حذف نکنید؛ اما همان‌طور که در بالا اشاره کردیم باید هرچه سریع‌تر به آن‌ها پاسخ داد.
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  کلید طلایی کامنت‌های اعتراضی
اکثر ما حس خوبی به کامنت‌های اعتراضی نداریم و معمولا تمایل داریم براساس احساسات و هیجانات‌مان به این افراد پاسخ دهیم. اما اگر کمی هوشمند باشیم، می‌توانیم این نوع کامنت‌ها را خصوصا در فضای اینستاگرام به موهبتی بزرگ برای خود و جلب اعتماد مخاطبان تبدیل کنیم.
برای به‌دست آوردن این موهبت، تلاش کنید پاسخ‌هایی را که در جواب این کامنت‌ها می‌نویسید، مستقیماً برای نویسنده آن کامنت نباشد. در عوض پاسخ را به شکلی بنویسید که جایگاه شما در نزد سایر مخاطبان که این کامنت‌ها را می‌خوانند تصحیح شود و حتی بالاتر برود.
 در اینجا اصلاً آن فردی که کامنت توهین‌آمیز یا مخرب را نوشته است، مهم نیست؛ مهم خنثی‌سازی اثر اقدام اوست.
در پایان توجه داشته باشید، بسیاری از افراد در تعاملاتی که در کامنت با شما دارند، ایده‌هایی بسیار عالی به شما ارائه می‌کنند یا حتی ممکن است به شما انتقاد کنند.
در هر دو صورت این فرصتی طلایی برای شما است که درباره مخاطبان خود بیشتر بدانید.
هرچه از مخاطبان خود بیشتر بدانید، بهتر می‌توانید به آن‌ها خدمت کنید و هرچه بهتر بتوانید خدمت کنید، بهتر می‌توانید کسب‌درآمد کنید.
اکانت اینستاگرام خود را در کانال‌های مختلف تبلیغ کنید
اگر به دنبال راه‌های اضافی برای جذب فالوور در اینستاگرام هستید، تبلیغ متقابل اکانت خود در پلتفرم‌های دیگر عالی است.
از طریق وب‌سایت یا هر شبکهی اجتماعی که بخشی از استراتژی بازاریابی شما است و حتی خبرنامه ایمیل، پادکست یا هر پلتفرم دیگر، افراد را به اینستاگرام خود هدایت کنید.
نتایج خود را تجزیه‌وتحلیل کنید
در کنار تمام این روش‌ها، ضروری  است که بتوانید عملکرد خود و مخاطبان را تجزیه‌و‌تحلیل کنید و بر اساس نتایج به دست آمده، استراتژی جدیدی برای پیجتان در نظر بگیرید. یکی از ساده‌ترین راهکارها برای تحلیل پیج اینستاگرام، استفاده از بخش Insights اینستاگرام به‌صورت رایگان است.
نکته: نیازی نیست روی شاخص‌هایی مانند لایک و کامنت به‌تنهایی وسواس داشته باشید. در عوض «Engagement Rate» که نرخ تعامل مخاطبان را با شما نشان می‌دهد، موضوع مهم‌تری است.
برای مثال، اگر در حال آزمایش یک هشتگ جدید هستید، معیارهایی مانند فالوورهای جدید و میزان دسترسی به شما بیشتر از لایک‌های فالوورهای فعلی دربارهی ارزش آن هشتگ اهمیت دارد. با این حال، اگر زمان‌های مختلف پست‌گذاری را آزمایش می‌کنید، می‌توانید با دیدن نتایج ایده بگیرید که محتوای شما چه زمانی بیشتر دیده می‌شود.
در واقع، اهداف نهایی شما تعیین خواهند کرد که کدام معیارها بیشترین اهمیت را دارند.

روش دوم :
افزایش فالوور از طریق تبلیغات
بعضی از افراد فکر می‌کنند که با تبلیغات، می‌توانند به روند رشد فالوور پیج خود سرعت بیشتری دهند و زودتر به مقاصدشان برسند. در همین ابتدای کار، لازم است خاطرنشان کنیم که در صورتی شما از تبلیغات جواب می‌گیرید و برای شما سودمند واقع می‌شود که  آن ۱۶ موردی را که در بالا به آن‌ها پرداختیم، اجرایی کرده باشید.
در واقع، بهتر است تبلیغ در اینستاگرام را وقتی شروع کنید که پیجتان از محتوای خوبی برخوردار باشد و تعاملی قوی با مخاطبانتان شکل داده باشید. تنها در این صورت است که تبلیغات برای شما به‌عنوان عامل کمکی عمل کرده و روند افزایش فالوور در اینستاگرام را سرعت می‌بخشد.
همکاری با اینفلوئنسرها؛ پربازده‌ترین راهکار
اینفلوئنسر مارکتینگ راه دیگری برای جذب فالوور در اینستاگرام است. اگر بودجه کافی دارید، می‌توانید برای تبلیغ برند خود با اینفلوئنسرهایی که در حوزه ی مرتبط با کسب‌وکار شما فعالیت دارند، همکاری کنید. البته به‌شرطی که اینفلوئنسرهای درستی را انتخاب کنید! این نکته خیلی مهم است.
دغدغه‌ای که بیشتر افراد دارند انتخاب اینفلوئنسر مناسب برای تبلیغات است و اینکه چه تعرفه‌ای برای پست یا استوری دارند. نرخ تعامل پیج اینفلوئنسر هم موضوع مهمی است که باید به آن توجه شود. حالا راه‌حل این چالش‌ها چیست؟ شما در پلتفرم جریان می‌توانید لیست اینفلوئنسرهای اینستاگرام را در هر حوزه ببینید، از تعرفه‌هایشان برای پست یا استوری باخبر شوید و حتی نرخ تعامل آن‌ها را هم مشاهده کنید.
یک نکتۀ دیگر: شما می‌توانید هم روند تولید محتوا را به خود اینفلوئنسر بسپارید که خب، هزینه ی تبلیغ به‌نسبتی افزایش پیدا می‌کند یا اینکه خودتان محتوا تولید کنید. تصمیم بر این قضیه به بودجه و اهداف بازاریابی شما برمی‌گردد.
خوب است بدانید که جریان سابقه‌‌ای درخشان در برگزاری کمپین‌های اینفلوئنسر مارکتینگ دارد و با ثبت‌نام در این پلتفرم، می‌توانید از این خدمات استفاده کنید.
تبلیغات بازدیدی؛ یک راه خوب برای دیده‌شدن
تبلیغات دیگری که می‌توانید برای افزایش فالوور پیج خود انجام دهید، تبلیغات بازدیدی یا گسترده است. همان‌ طور که از نامش پیداست، این تبلیغات در پیج‌های پربازدیدی مثل ورزش۳ انجام می‌شود و شما به‌ازای هر ۱۰۰۰ بازدید هزینه پرداخت می‌کنید.
البته مشکلی که در این نوع تبلیغات وجود دارد این است که درست است تبلیغات در پیج‌های پربازدید صورت می‌گیرد؛ ولی ممکن است آن پیج‌ها ربطی به کسب‌وکار شما نداشته باشند؛ بنابراین با این اوصاف، کمتر به مخاطبان هدف خود می‌رسید.
به هر حال اگر قصد تبلیغات بازدیدی برای جذب فالوور در اینستاگرام را داشتید، پلتفرم جریان چنین خدماتی هم ارائه می‌‌کند. با ثبت‌نام در پنل، می‌توانید کمپین تبلیغات بازدیدی خود را بسازید. در ضمن، مشاوران جریان آماده ی  هرگونه پاسخگویی به شما هستند تا کمپینی بدون نقص اجرا کنید.
[image: ]
 
[image: تبلیغات بازدیدی در اینستاگرام با جریان]
بیشتر از همیشه فالوور واقعی جذب کنید
در این مقاله از دو دیدگاه به نحوه یجذب فالوور در اینستاگرام پرداختیم. دیدگاه اول از طریق روش‌های ارگانیک با تولید محتوا و تعامل با مخاطبان بود (همان ۱۶ موردی که بررسی کردیم). هر کدام از این روش‌ها دریچه‌ای برای ورود افراد به پیج شما خواهند بود.
در دیدگاه دوم به روش غیر ارگانیک، تبلیغات در اینستاگرام و انواع آن، پرداختیم.
قبول داریم که برنامه‌ریزی برای پست‌گذاری طول می‌کشد  و مدیریت تعامل هم بسیار چالش‌برانگیز است؛ اما اگر می خواهید رشد ثابت فالوور در اینستاگرام داشته باشید، بهتر است از روش‌های ارگانیک شروع کنید و به‌طور منظم، به مخاطبان خود محتوای باکیفیت ارائه دهید و بعد به تبلیغات متوسل شوید. 
روش سوم :
فالو موقت و ربات آری یا نه ؟
روش سوم برای جذب فالوور اینستاگرام، روش فالو موقت است. این روش پرطرفدارترین، پراستفاده‌ترین و آسان‌ترین روش جذب مخاطب است. این روش برخلاف روش اول و حتی دوم، هیچ سختی ندارد.
افراد در این روش با استفاده از یک ربات هوشمند یا خودشان به سراغ هشتگ‌های مرتبط و صفحات رقیبان خود می‌روند، سپس افراد موردنظر خود را فالو می‌کنند. حال منتظر می‌مانند تا این افراد نیز آن‌ها را فالو کنند. وقتی‌که اصطلاحاً فالو‌بک انجام شد، پس از گذشت مدتی –معمولاً ۴۸ ساعت- آن‌ها را آنفالو می‌کنند. 
درباره این‌که از این روش در جذب فالوور اینستاگرام استفاده کنیم یا نه، بین اکثر فعالان این حوزه اختلاف شدیدی وجود دارد. ما نیز درگذشته و دربرخی از موارد از این روش‌ استفاده کرده‌ایم؛ اما هم‌اکنون با انجام روش فالو موقت مخالف هستیم.
برای این مخالفت دو دلیل داریم:
۱- ازنظر اصول اخلاقی و اتیکت، این عمل را شاید بی‌احترامی به آن فرد است، همچنین این کار نمی‌تواند حس خوبی را به افراد بدهد.
۲- مورد دیگری که در آنالیزهای زیادی مشاهده کردیم، پایین آمدن نرخ تبدیل نسبت به شرایط قبل از جذب فالوور با ربات بود. این عمل در بهترین حالت در افزایش فروش شما هیچ تأثیری نمی‌گذارد. تنها اتفاقی که رخ می‌دهد بالا رفتن تعداد لایک‌ها است که البته تعداد لایک‌ها نیز بیان‌گر هیچ موفقیت خاصی نیست و معمولاً امری از روی عادت است.
همچنین مشاهده کردیم که گاهی این افزایش مخاطب، باعث کمبود توجه ما نسبت به مخاطبان ارگانیک می‌شود؛ درنتیجه پاسخگویی ضعیف‌تر، خدمات ضعیف‌تر و در کل نمودار رشد و درآمد ما ضعیف‌تر خواهد شد.
و در نهایت نیز با پیشرفت الگوریتم‌های جدید اینستاگرام نه‌تنها این روش کارکرد مناسبی در رضایت مخاطبان ندارد، بلکه از نظر فنی نیز خطرناک است و ممکن است دچار محدودیت‌های شدیدی از طرف اینستاگرام شویم
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نکته پایانی
در پایان نیز مجدداً تأکید می‌کنیم
که اصولی‌ترین، حرفه‌ای‌ترین، اخلاقی‌ترین، پایدارترین و موثرترین روش برای جذب فالوور اینستاگرام و از آن مهم‌تر ماندگاری مخاطبان، رعایت نکات حرفه‌ای و نگاه به عنوان یک انسان و دوست -نه صرفا یک عدد فالوور- به مخاطب است و همچنین جذب ارگانیک با استفاده از تولید محتوای حرفه‌ای و اصیل است.
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